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أهداف التسعير

لف فالأهداف تخت, تتعدد أهداف التسعير إلا أنه لا يوجد هدف واحد أو محدد لمؤسسة ما •
عية أم صنا, باختلاف السياسات التسويقية والأهداف العامة للمنظمة سواء كانت تجارية 

:خدمية ولكن بشكل عام تشمل

أهداف التسعير

هدف تعظيم الأرباح

هدف الحفاظ على الوضع
الراهن

يةهدف قيادة الحصة السوق

هدف البقاء

هدف قيادة جودة المنتج



التسعير من أجل البقاء-1

السوقفيوالبقاءالصمودهوالمرحلةهذهفيالشركةهدفيكونحيث

ركةالشتقبلأنيمكنوهناصعبة،لظروفأوشديدةلمنافسةتعرضهابسبب

متغيرةالالتكاليفجميعالسعريغطيأنبشرطولكناقتصاديةخسارةبتحمل

منهتخرجولاالسوقفيالشركةتبقىحتىوذلكالثابتةالتكاليفمنوجزء

:مقدمتهافيوالحالاتالظروفمنعددفيوذلك
.الحادةالمنافسة.1

المستهلكينواتجاهاتوأذوقرغباتتغير.2

طارئةاقتصاديةظروفنتيجةالمنظمةأوضاعاضطراب.3



التسعير بهدف تعظيم الأرباح-2

اتالتدفقزيادةوكذلكالحاليةالأرباحتعظيمهوللشركاتالهامةالأهدافمن•

اتالمبيعبكميةيرتبطلأنهعملياالتطبيقسهلأسلوبوهذا..النقدية

ربحيكهامشالمنظمةتريدهاالتيوالنسبةالمبيعاتهذهوتكاليفالمتوقعة

.مناسب

ظمةالمنتنتجهاالتيالسلعانواعلجميعأيموحداالربحيالهامشيكونوقد•

نتتمكبحثالسلعانواعمننوعلكلمحددربحيهامشتخصيصيتموقد

النهائيالتسعيريالهدفتحقيقمنالنهايةفيالمنظمة



التسعير بهدف زيادة الحصة السوقية-3

ن والمقصود هنا أن الشركة تريد أن تحقق الريادة في الحصة السوقية وذلك ع•

اساً نسبة مبيعات الشركة قيزيادةالأسعار، وهذا سيؤدي إلى تخفيضطريق 

. إلى مبيعات المنافسين من نفس السلعة

في مجال أجهزة الحاسوب مثلا لجأت جميع الشركات القائدة إلى..ومثال على ذلك 

.تخفيض  أسعارها أملا في الاستحواذ والإبقاء على نصيب أكبر من السوق



التسعير بهدف قيادة الجودة-4

تحددأنمكنيوعليهالمنتجاتأجودتقدمبحيثالسوق قائدةأوالرائدةهيتكون أنتريدالشركاتبعض
والتطويربحثالتكاليفلتغطيةعاليةالسلعهذهمثلأسعارتكون ماوغالبا.ذلكلهايحققالذيالسعر
علىلمحافظةلوأيضاإنتاجهفيالداخلةالموادورقيالمنتججودةبحكمالمرتفعةالإنتاجتكاليفوايضا
.العملاءأذهانفيالخدمةأللسلعةمميزةمنزلة

كهربائيةالالأجهزةوكذلكالإلكترونيةالأجهزةتصنيعشركاتقبلمنمتبعالهدفهذايكون ماعادة
ذاتةالكماليالسلعوكذلك(الآليالحاسبأجهزةأوالمسطحةالتلفزيون أجهزةصناعةمثل)المتطورة
ساسيةالأبالدرجةيلائمالهدفهذاأنأي..(المنتقاهوالملابسالعطورمثل)الراسخةالتجاريةالعلامات
.الالكترونيةوالشركاتالمشهورةالتجاريةالعلاماتشركات



التسعير للحفاظ على الوضع الراهن-5

ات بعض المنظمات تكون قانعة بوضعها الراهن ،ولا تتطلع للتورط في سياس•

الي وضع مثفي هذه الحالة تكون الشركة في . تسعيرية قد تحملها المخاطر

يكون وبالتالي، بالنسبة لها من حيث السعر والمبيعات ولا تطمح لما هو أكثر

..على الوضع الراهنالحفاظ الهدف من التسعير في هذه الحالة هو 

:ويناسب هذا الهدف في عدد من الحالات والظروف مثل

.عدم الرغبة في الدخول بمواجهة مباشرة مع المنافسة الشديدة.1
عندما تكون الأسعار والسوق الكلية مستقرة نسبيا.2
.عندما تكون السلع نمطية الى حد كبير ويصعب تمييزها بخصائص مميزة.3
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